	PR-речь в медиа (соруководители - В.И.Коньков, Е.В.Быкова)

	Аннотация дискуссии

	Работа панели направлена на анализ профессионального стиля в пиар-коммуникации. С одной стороны, предполагается выявить круг актуальных речевых процессов и явлений в PR, имеющих место в коммуникативной среде СМИ и Интернета. С другой стороны, предполагается продолжить разработку категориального аппарата теории профессионального стиля в пиар-коммуникации. Предполагается направить внимание на осмысление профессионального PR-стиля как интенционально направленной речевой деятельности. Содержание работы панели определяется такими проблемами, как экстраосновы профессионального PR-стиля; коммуникативно-речевой статус субъектов PR-деятельности; речевое взаимодействие автора и адресата, характерное для профессиональной сферы PR; уточнение содержания понятия PR-жанр; стиль корпоративного издания. Предполагается уделить внимание взаимодействию функциональных и профессиональных стилей в PR-коммуникации; речевым особенностям новостного текста в PR-дискурсе, стилистике имиджеформирующего речевого воздействия. Предполагается обратить внимание на статус русского языка в PR-сфере и затронуть такие проблемы, как тексты PR-дискурса в аспекте норм русского литературного языка; а также национально-культурный речевой компонент в системе PR-дискурса.
Предлагается также обратить внимание на специфические особенности речевой PR-деятельности в коммуникативной среде Интернета.

	Вопросы для обсуждения


	Профессиональный PR-стиль как интенционально направленная речевая деятельность.

Экстраосновы профессионального стиля PR-стиля.

Взаимодействие функциональных и профессиональных стилей в PR-коммуникации.

Коммуникативно-речевой статус субъектов PR-деятельности.

Речевое взаимодействие автора и адресата, характерное для профессиональной сферы PR.
PR-жанр: содержание понятия.
Стилистика имиджеформирующего речевого воздействия.
Речевые особенности новостного текста в PR-дискурсе.
Тексты PR-дискурса в аспекте норм русского литературного языка.
Национально-культурный речевой компонент в системе PR-дискурса.
Стиль корпоративного издания.
Специфические особенности речевой PR-деятельности в коммуникативной среде Интернета.
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