	рекламная медиаречь

	Аннотация дискуссии


	Дискуссия посвящена медиалингвистическим аспектам изучения рекламы в широком дискурсивном контексте. Переформатирование социальных коммуникаций в логике маркетингового подхода позволяет привлечь в качестве материала и коммерческую, и социальную рекламу (политическая будет, вероятно, рассматриваться не здесь, а в дискуссии о политической коммуникации). А первую можно рассмотреть в рамках интегрированных маркетинговых коммуникаций, включая такие актуальные направления, как SEO и SMM; а также пиар и журналистику LifeStyle. Будут подняты вопросы о типологической специфике рекламного текста на фоне универсалий медиатекста. Предполагается обсудить жанровые формы и транспозицию жанров как типичный прием рекламного воздействия. Анализируются творческие стратегии в таких областях рекламного креатива, как нейминг и слоганистика, брендинг в целом. Пойдет разговор о взаимосвязи медиалингвистики с другими направлениями, где изучается реклама, – от стилистики до семиотики. 

	Вопросы для обсуждения

	Маркетинговая лингвистика в ее соотношении с медиалингвистикой. Лингвистическое рекламоведение. Семиотика маркетинговых коммуникаций. Риторические аспекты рекламной коммуникации. Проблема продвигающих коммуникаций. Продвигающие тексты как эффективный инструмент маркетинга и как объект маркетинговой лингвистики. ATL, BTL, SEO, SMM и их медиалингвистические параметры. Современные концепции брендинга и лингвистика: направления эффективного взаимодействия. Коммуникационная идентичность бренд-коммуникаций и язык бренда как новое явление в бренд-менеджменте. Копирайтинг в современной рекламе: нейминг, слоганистика. Методы и инструменты языкознания в коммерческом нейминге. Увещевание и манипуляция в рекламной медиаречи: вербалика и невербалика. Маркетинговая ценность вербального и визуального кода в рекламных текстах. Телереклама, радиореклама, Интернет-реклама в медиалингвистике. Жанровая структура текстов маркетинговой коммуникации. Креативные медиа
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