АВТОРСКИЙ УКАЗАТЕЛЬ
	Автор
	Название статьи
	Страницы

	Балахонская Людмила Владимировна
	Копирайтинг
	269-271

	
	Корпоративный нейминг
	331-334

	Беловодская Анастасия Александровна
	Фейковые новости
	416-421

	
	Хештег
	421-422

	Болотнов Алексей Владимирович
	Жанры сетевых медиа (интернет-СМИ)
	374-378

	
	Коммуникативные категории медиадискурса
	392-396

	Болотнова Нина Сергеевна
	Идиостиль журналиста
	201-204

	Быкова Елена Владимировна
	Базисный субъект PR
	305-306

	
	Коммуникативный статус субъекта PR
	325-328

	
	Речевое поведение субъекта PR
	338-341

	
	Спичрайтинг
	344-346

	
	Сторителлинг
	346-348

	
	Стратегическая коммуникация
	348-351

	
	Технологический субъект PR
	351-352

	Васильева Виктория Владимировна
	Заголовочный комплекс гипермедиатекста
	378-380

	
	Критика медиаречи
	45-49

	
	Поликодовость медиатекста
	88-91

	
	Самопозиционирование пользователя в Сети
	402-405

	
	Телевизионная речь
	238-243

	Вещикова Ирина Андреевна
	Экстралингвистические факторы формирования медиаречи
	110-112

	Гавра Дмитрий Петрович
	Стратегическая коммуникация
	348-351

	Горячев Алексей Александрович
	Вирусный медиатекст
	360-363

	
	Интенционально-тематические разновидности PR-речи
	321-325

	Добросклонская Татьяна Георгиевна
	Медиалингвистика в англоязычной научной литературе
	64-66

	
	Методы (частные) изучения медиатекстов
	83-84


	
	Теоретическое значение медиалингвистики
	109-110

	Дускаева Лилия Рашидовна
	Аналитическая речевая деятельность журналиста
	179-188

	
	Диалогичность
	32-38

	
	Гипермедиатекст новости
	363-368

	
	Информирующая речевая деятельность журналиста
	209-219

	
	Лексическая типология
	142-151

	
	Медиадискурс
	55-61

	
	Медиажанры в мессенджере
	396-399

	
	Медиалингвистика
	61-63

	
	Медиастилистика
	72-74

	
	Медиатекст
	74-79

	
	Метод (общий) праксиологии в медиалингвистике
	79-83

	
	Праксиологическая типология речевых медиажанров
	222-226

	
	Речевой этикет в массмедиа
	235-238

	
	Слово
	161-165

	Ивченков Виктор Иванович 
	Конвергентность в медиа
	42-45

	
	Мультимедийность
	399-402

	Едличко Анжела Игоревна 
	Медиалингвистика в немецкоязычной научной литературе
	66-68

	
	Медиалингвистика и социолингвистика
	70-72

	Кара-Мурза Елена Станиславовна
	Виды профессиональной речевой деятельности рекламиста
	262-264

	
	Жанровая дифференциация рекламных текстов
	267-269

	
	Нейминг в рекламе
	271-274

	
	Ненадлежащая реклама
	274-279

	
	Речевые преступления в массмедиа
	101-105


	
	Утилитарная оценочность
	293-296

	
	Функциональные разновидности рекламы
	296-300

	
	Экстралингвистические факторы профессиональной речевой деятельности в рекламе
	301-303

	Кавка Мачей
	Изучение языка СМИ в Польше
	38-42

	Коньков Владимир Иванович
	Именные части речи
	134-139

	
	Интенционально-тематические разновидности журналистской речи
	204-209

	
	Рерайтинг
	232-233

	
	Речевое позиционирование журналистского текста
	233-235

	
	Художественно-публицистическая речевая деятельность журналиста
	249-255

	Конюшкевич Мария Иосифовна
	Актуальное членение предложения
	121-124

	
	Морфемика и словообразование
	151-155

	
	Сложное предложение
	165-170

	Коняева Юлия Михайловна
	Диалогичность PR-речи
	308-314

	
	Имиджеформирующее речевое воздействие
	314-321

	
	Интенционально-тематические разновидности PR-речи
	321-325

	
	Осведомляющая имиджеформирующая речевая деятельность в PR
	334-338

	
	Типология речевых жанров PR
	352-354

	
	Убеждающе-воздействующая речевая деятельность в PR
	354-358

	Корконосенко Сергей Григорьевич
	Журналистика
	192-195

	
	Массовая аудитория
	49-51

	
	Массовая коммуникация
	51-53

	
	Медиа
	53-55

	
	Публицистика
	226-228

	
	Сетевые медиа (интернет-СМИ)
	405-407

	Кормилицына Маргарита Анатольевна 
	Коммуникативная культура журналиста
	219-220

	
	Риски в медиакоммуникации
	105-107

	Ксензенко Оксана Александровна
	Архитектоника рекламного текста
	260-262

	
	Диалогичность рекламной речи
	264-267

	
	Слоганистика
	283-285

	
	Структурные элементы письменного рекламного текста
	285-288

	
	Типология рекламы
	288-291

	Кулажко София Александровна
	Жанры сетевого общения
	370-373

	Малышев Александр Александрович
	Сетевые номинация субъекта медиаобщения
	407-413

	Манаенко Геннадий Николаевич
	Простое предложение
	155-161

	Манаенко Светлана Анатольевна
	Дискурсивные слова
	129-134

	Морозов Максим Александрович
	Фразеологизм
	170-173

	Нестерова Наталья Георгиевна
	Интернет-комментарий к радиопрограмме
	380-381

	
	Радиоречь
	228-230

	
	Радиотекст
	230-231

	
	Поликодовость радиоречи
	220-221

	Попова Татьяна Игоревна 
	Комические жанры интернет-коммуникации
	384-392

	Прокофьева Наталья Анатольевна
	Интенционально-тематические разновидности PR-речи
	321-325

	
	Контактоустанавливающая речевая деятельность в PR
	328-331

	
	Типология речевых жанров PR
	352-354

	
	Фатика в журналистике
	246-249

	
	Этикетные речевые жанры в массмедиа
	255-257

	Прохорова Кира Викторовна
	Заголовочный комплекс медиатекста
	195-201

	Редькина Тамара Юрьевна
	Глагол и его формы
	124-129

	
	Кореференция
	139-142

	
	Трэвел-журналистика
	243-246

	
	Трэвел-реклама
	291-293

	
	Чужая речь
	173-177

	Рязанцева Татьяна Игоревна
	Гипертекст
	368-370

	
	Категории гипертекста
	381-384

	Салимовский Владимир Александрович
	Речевая системность
	91-93

	
	Речевой жанр
	99-101

	Самсонова Анастасия Александровна
	Социальные сети
	413-416

	Сиротинина Ольга Борисовна
	Коммуникативная культура журналиста
	219-220

	
	Риски в медиакоммуникации
	105-107

	Сковронек Богуслав
	Медиалингвистика в Польше
	68-70

	Сладкевич Жанна
	Речевое воздействие в медиа
	96-99

	Сурикова Татьяна Ивановна
	Этика медиаречи
	116-119

	Тулупов Владимир Васильевич
	Реклама
	279-281

	
	Связи с общественностью
	341-344

	Ухова Лариса Владимировна
	PR-информация
	303-305

	
	Брендовый нарратив
	307-308

	
	Речевое воздействие рекламного текста
	281-283

	Цветова Наталья Сергеевна
	Арт-медиадискурс
	188-192

	
	Интенционально-тематические разновидности PR-речи
	321-325

	
	Лексическая типология
	142-151

	
	Слово
	161-165

	
	Эстетика медиаречи
	112-116

	Чернышова Татьяна Владимировна
	Оценочность
	85-88

	
	Стилеобразующий принцип медиаречи
	107-109

	Шмелева Татьяна Викторовна
	Речеведение в медиалингвистике
	93-96

	
	Язык региональных СМИ
	257-259

	Щеглова Екатерина Александровна
	Лексическая типология
	142-151

	
	Слово
	161-165


