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	Рекламная коммуникация и медиаречь 

	Аннотация дискуссии


	Цель дискуссии – изучение коммуникативных, лингвостилистических, жанровых и прагмалингвистических особенностей современного рекламного дискурса.
Задачи дискуссии:

1) рассмотрение актуальных и дискуссионных вопросов, связанных с исследованием речевых процессов и явлений в рекламной коммуникации; 
2) выявление специфических особенностей и изменений рекламного дискурса (синхронический и диахронических аспекты); 
3) исследование функциональных особенностей различных типов рекламы (политической, социальной, коммерческой, имиджевой); 
4) систематизация и унификация рекламной терминологии.

	
	Круг предлагаемых к обсуждению вопросов:

1) Лингвостилистические особенности рекламного дискурса;

2) Архитектоника рекламного дискурса;

3) Эффективность рекламной коммуникации;

4) Сферы функционирования рекламного дискурса;

5) Рекламная терминология.
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